%) CBEP Bushec | Live

Yek-nuct gnsa 6m3Heca no paborte c
UTM-meTkamm

Mepepn 3anyckom KamnaHuu NpoBepbLTe, YTO:

[J Bce ccbinky paameyeHbl Mo 0gHOMY CTaHAAPTY;

[J utm_source, utm_medium n utm_campaign 3anonHeHbl 0653aTeNbHO;
[J HasBaHusi HanmncaHbl CTPOYHbIMU ByKBaMK;

[J B ccblike HET NPO6GENoB 1 KUPUITNLbI;

[J pnsi pasHbIX KpeaTMBOB MCMOMb30BaH utm_content;

[J pns knto4eBbIX CNOB UK 3anpPoCOoB NPUMEHeH utm_term;

[J ccbinku npoBepeHbl Nepep 3anyckom;

[J B MeTpuke n CRM HacTpoeHb! Lienv 1 nepepada AaHHbIX.
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	​все ссылки размечены по одному стандарту; 
	​utm_source, utm_medium и utm_campaign заполнены обязательно; 
	​названия написаны строчными буквами; 
	​в ссылке нет пробелов и кириллицы; 
	​для разных креативов использован utm_content; 
	​для ключевых слов или запросов применен utm_term; 
	​ссылки проверены перед запуском; 
	​в Метрике и CRM настроены цели и передача данных. 
	 


